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Abstract  
The system of trade and commercial ethics in the Prophetic era was not merely a 
means of economic activity but was firmly grounded in principles of morality, justice, 
and social welfare. Under the leadership of Prophet Muhammad , commerce was 
organized to be lawful, transparent, and aligned with human well-being, ensuring not 
only wealth generation but also the establishment of social justice and trust. Traders 
in this era were encouraged to uphold honesty, maintain accurate weights and 
measures, adhere to quality standards, and avoid unjust profits, thereby fostering 
transparency and confidence in commercial relations. Practices such as usury, 
hoarding, and deceit were strictly prohibited in the marketplace, while traders were 
urged to conduct business with integrity and benevolence, promoting both social 
stability and economic growth.  The Prophet  personally exemplified these 
principles, demonstrating fairness, honoring promises, and protecting the rights of 
weaker parties, thereby laying the foundation for societal trust. Commercial ethics 
also emphasized compassion and generosity, including fair treatment of the poor and 
needy, equitable pricing, and providing concessions to those in need. This system 
cultivated not only personal honesty among traders but also strengthened social 
cohesion and brotherhood. Contracts and promises held central importance in 
Prophetic commerce, as breach of trust or deception led to economic and social 
distrust.  Additionally, commercial competition was regulated within ethical limits to 
prevent harmful strategies that could unjustly enrich or exploit others. Trade in this 
era also facilitated the fair distribution of wealth, alleviation of poverty, and 
opportunities for social welfare. The purpose of this study is to understand that 
commerce in the Prophetic era was not merely a financial transaction but a 
comprehensive economic system closely integrated with ethics, justice, integrity, and 
social well-being. This system proved successful in its time and continues to serve as 
a guiding model for contemporary society, especially in contexts where deceit, usury, 
and exploitation are prevalent. This paper will explore these principles, their practical 
manifestations, and their impact, aiming to understand the moral and social 
dimensions of Prophetic commerce in a modern context and to derive actionable 
guidelines from them. 
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اخلاقیات کا نظام نہ صرف اقتصادی سرگرمیوں کا وسیلہ تھا بلکہ اخلاق، انصاف اور معاشرتی فلاح کے اصولوں نبوی دور میں تجارت اور تجارتی  

اکہ نہ صرف 

 

انی فلاح کے مطابق منظم کیا گیا، ت

 

صلى الله عليه وسلم کی قیادت میں تجارت کو حلال، شفاف اور ان پر بھی مضبوطی سے قائم تھا۔ حضرت محمد 

 کی پیداوار ممکن ہو بلکہ سماجی

 

 وزن و پیمانہ، معیار کی ت ابندی   دول

 

 داری، درس

 
 

زوں کو دتکان
 
اج

 

عدل اور اعتماد بھی قائم رہے۔ اس دور میں ت

اکہ تجارتی تعلقات میں شفافیت اور اعتماد قائم رہے۔ ت ازار میں سود، ذخیرہ اندوزی اور

 

اکید کی گئی، ت

 

ز منافع سے پرہیز کی ت

 
 

اجائ

 

دھوکہ دہی کی    اور ت

زغیب دی گئی، جو نہ صرف معاشرتی استحکام کا س   بنی بلکہ  سخت ممانعت کی گئی، 

 

زوں کو ایمانداری اور احسان کے ساتھ کاروت ار کرنے کی ئ
 
اج

 

اور ت

صلى الله عليه وسلم نے ذاتی طور پر تجارت کے اصولوں کی عملی مثال قائم کی، جیسے انصاف، وعدہ کی ت اسداری اور کمزور  زوغ دتکا۔ نبی 

 

زقی کو بھی ف

 

 تجارتی ئ

زیق کے حقوق کا  

 

  اور محتاج کے ف
ک
 اور کرم کو بھی اہمیت دی گئی، جیسے غرن

 

ک
تحفظ، جو معاشرتی اعتماد کی بنیاد تھے۔ تجارتی اخلاقیات میں رعان

زوغ 

 

زوں میں نہ صرف ذاتی دتکانتداری کو ف
 
اج

 

۔ اس نظام نے ت

 

ک
ساتھ انصاف، قیمتوں میں منصفانہ رویہ، اور ضرورت مندوں کے لیے رعان

د اور بھائی چارے کو بھی مضبوط کیا۔ نبوی دور کی تجارت میں معاہدات اور وعدوں کو بنیادی حیثیت حاصل تھی، کیونکہ دتکا بلکہ معاشرتی اتح 

ا۔ اس کے ساتھ ساتھ تجارتی مقابلہ اور مسابقت کو بھی محدود اور  

 

اخلاقی حدود وعدہ خلافی تکا دھوکہ دینا معاشرتی اور اقتصادی عدم اعتماد پیدا کرت

 کے کے اندر رکھا

 

حکمت عملی نہ اپنائی جائے۔ اس دور میں تجارت کے ذریعے دول اپسندیکدہ نقصان دہ 

 

 تکا تجارت کی ت

 

اکہ کسی کی دول

 

 گیا، ت

سمجھنا ہے کہ نبوی مقصد یہ  تحقیقی مطالعے کا   کشائی، اور معاشرتی فلاح و بہبود کے مواقع بھی پیدا کیے گئے۔ اس 

 

 
دور   منصفانہ اشتراک، غرن

 اور سماجی فلاح کے اصولوں کے ساتھ مربوط ایک مکمل میں تجارت صر

 
 

ف مالی لین دین کا ذریعہ نہیں تھی بلکہ اخلاقیات، عدل، دتکان

ا ہے، خاص طور پر ایسے

 

زاہم کرت

 

  اقتصادی نظام تھا۔ یہ نظام نہ صرف اس دور میں کامیاب رہا بلکہ عصر حاضر کے لیے بھی ایک رہنما ماڈل ف

زات پر  معاشروں میں جہاں تجارت

 

ز، اور ان کے ائ
 
میں دھوکہ دہی، سود اور استحصال عام ہیں۔ اس مضمون میں ان اصولوں، ان کے عملی مظاہ

مستفید ہونے کے  اکہ نبوی تجارت کے اخلاقی اور معاشرتی پہلوؤں کو آج کے تناظر میں بھی سمجھا جا سکے اور اس سے 

 

عملی روشنی ڈالی جائے گی ت

 ۔ رہنما اصول تیار کیے جا سکیں

 نبوی دور میں تجارت اور تجارتی اخلاقیات 

 

 

زقی کا ت اع

 

زیضہ ہے جو معاش کی ئ

 

انی ف

 

وں کو ایک جامع نظام کے تحت دیکھتا ہے۔ تجارت ایک ایسا ان

 

ک

 

معیشت ت ا اسلام معاشرہ، اخلاق، اور 

 
 

 
 ب

ا ہے۔ دورِ  

 

نبوی صلى الله عليه وسلم میں تجارت کو نہ صرف معاشی سرگرمی کے طور ہے، مگر اگر اس کے اخلاقی اصول نہ ہوں تو معاشرہ تباہی کی طرف جات

صلى الله عليه وسلم نے اپنی زہ خود رسول اللہ 
 
ا تھا۔ ان اصولوں کا بہترین مظاہ

 

، سچائی، اور ئ زکت کے اصول کے تحت عمل میں لاتکا جات

 
 

  پر بلکہ انصاف، امان

 سیرت میں کیا۔
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 تجارت کا اسلامی نظریہ 

ا بھی تجارت کا حصہ 

 

 محدود نہیں، بلکہ اسلام میں اخلاقیات، عدل و انصاف اور شریعت کے مطابق عمل کرت

 

 ی

 
 

زوخ

 

زیکد و ف

 

تجارت صرف ج

 ہے۔ 

زآن کی روشنی میں تجارتی اصول 

 

 ف

زمائی ہے

 

تلقین ف ان کو انصاف، عدل، اور وزن و پیمانے میں درستگی کی 

 

زآن کریم نے تجارت کے سلسلے میں ان

 

 :ف

۔ 

1

  

 ۔ اور وزن اور پیمانے کو پورا کرو انصاف کے ساتھ

ز کرتی ہے۔ 
 
 پیمانہ، اور ئ زائ ز کا لین دین ظاہ

 

 اسلامی معاشی نظام میں انصاف، درس

 

ک
 یہ آن

 رسول اللہ صلى الله عليه وسلم کی تجارتی سیرت 

 کے ساتھ عمل کیا۔ یہ ان کی  

 

ک

 

، اور خلوصِ ن

 
 

صلى الله عليه وسلم نے ابتدا ہی سے تجارت میں صدق، امان زندگی کا وہ حصہ تھا جس نے لوگوں  رسول اللہ 

دیجہ بنت خویلدؓ کی تجارت کے کام میں 

 

صلى الله عليه وسلم نے خ صلى الله عليه وسلم جوان تھے تو آپ    آپ 
 
کو حیران کر دتکا اور انہیں دینِ اسلام کی طرف متوجہ کیا۔خ

زما

 

 کی وجہ سے اپنی ساکھ قائم کی۔اس حوالے سے ف

 
 

صلى الله عليه وسلم نہ صرف تجارت میں کامیاب ہوئے بلکہ سچائی و امان  :تکا گیا ہےحصہ لیا۔ آپ 

۔ 

2

 

 دار اور س  سے زتکادہ سچے تھے

 
 

صلى الله عليه وسلم س  سے زتکادہ امان  ۔ رسول اللہ 

زیضہ بناتکا۔

 

 نے تجارت کو ایک اخلاقی ف

 
 

صلى الله عليه وسلم کی سچائی اور امان  اس ت ات کی گواہی ہے کہ آپ 

 

ک
 یہ حدن

 تجارتی اخلاق کے بنیادی اصول 

۱ 

 
 

 ۔ صدق اور امان

 وہ بنیادی اصول ہیں جو کاروت ار کو نہ صرف کامیاب بناتے ہیں بلکہ سماج میں اعتماد اور ئ زادری کے رشتے بھی مضبو

 
 

ط تجارت میں صدق و امان

زاد کے ساتھ 

 

 کی خصوصیات موجود ہوں، وہ اپنے گاہک، شریک کاروت ار اور سماج کے دیگر اف

 
 

 اور امان

 
 

ز جس میں صداق
 
اج

 

کرتے ہیں۔ ایک ت

حقیقت بیان کرے اور شفاف   دمات کے ت ارے میں 

 

ز اپنے مال، مصنوعات تکا خ
 
اج

 

مطلب ہے کہ ت ا ہے۔ صدق کا 

 

اور ایماندارانہ تعلق قائم کرت

، اشیاء تکا معلومات کو صحیح اور مناس  طر

 

ز کو سونپی گئی دول
 
اج

 

مطلب ہے کہ ت  کا 

 
 

یقے سے کسی بھی قسم کا جھوٹ تکا مبالغہ آرائی نہ کرے۔ امان

 کی پیروی نہ صرف کاروت اری فوائد کا ذریعہ ہے بلکہ یہ سماجی   سنبھالے،

 
 

اور اپنے وعدوں تکا معاہدوں میں وفادار رہے۔تجارت میں صدق و امان

زقی کی رفتار تیز ہوتی ہے ا

 

ز کے درمیان اعتماد قائم ہونے سے کاروت ار کی ئ
 
اج

 

ت ار  ور لوگ ت ارئ زادری میں احترام اور اعتبار پیدا کرتی ہے۔ گاہک اور ت

نقص تکا کم مقدار کو چھپائے تکا وعدے پورے نہ   ز جھوٹ بولے، اشیاء کے 
 
اج

 

زجیح دیتے ہیں۔ اس کے ئ زعکس، اگر ت

 

ا ئ

 

ز سے لین دین کرت
 
اج

 

اسی ت
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 کے بغیر کوئی بھی 

 
 

زھ جاتی ہے۔صدق و امان

 

اانصافی بھی ئ 

 

ز ہوتی ہے بلکہ کاروت اری نقصان اور سماجی ت

 

کرے، تو نہ صرف اس کی ساکھ متائ

 اور شفاف رہنے کی 

 

ز کو درس
 
اج

 

 نہیں بلکہ ایک اخلاقی معیار ہے جو ت

 
 

 تجارتی سرگرمی ت ائیدار نہیں رہ سکتی۔ یہ اصول صرف منافع کی ضمان

زغیب  

 

مستحکم رہتا ہے بلکہ سماجی سطح پر بھی ایک مضبوئ  کے ساتھ چلاتکا جائے، نہ صرف مالی لحاظ سے 

 
 

ط دیتا ہے۔ ایک ایسا کاروت ار جو صدق و امان

زماتکا

 

صلى الله عليه وسلم نے ف ا ہے۔رسول اللہ 

 

شخصیت کی پہچان بنات  اعتماد 
 
 :اور قاب

 ۔

3

  

 کاء، صدیقین، اور شہداء کے ساتھ ہوگا

 

 کے دن اب

 

ز قیام
 
اج

 

 دار ت

 
 

 ۔ سچا اور امان

 کی 

 

ک
 کو ہدان

 
 

 تجارت میں سچ اور امان

 

ک
زت کے ساتھ جوڑتی ہے۔ یہ حدن

 

ز کو آج
 
 بلندی دیتی ہے، اور کاروت ار کے اج

 وزن و پیمانے میں عدل   ۔ ۲

ا ہے۔ صحیح وزن و پیمانہ نہ صر 

 

ف تجارت میں وزن و پیمانے میں عدل ایک بنیادی اصول ہے جو معاشرتی انصاف اور اقتصادی توازن کو قائم رکھ

زیکدار اور بیچنے والے کے درمیان اعتماد  

 

ز جو وزن اور پیمانے ج
 
اج

 

زوغ دیتا ہے۔ ایک ت

 

ا ہے بلکہ معاشرت میں شفافیت اور ایمانداری کو ف

 

پیدا کرت

اانصافی اور بے اعتمادی پیدا کر

 

ا بلکہ سماج میں ت

 

شش نہیں کرت ا ہے تکا دھوکہ دیتا ہے، وہ صرف مالی فائدہ حاصل کرنے کی کو

 

ا میں کمی کرت

 

ت

ز 
 
 ہو، مال کی مقدار پوری ہو، اور گاہک کو جو حق حاصل ہے وہ پورا دتکا   ہے۔عدل اور انصاف کا تقاضا ہے کہ ہ

 

کاروت اری معاملے میں پیمائش درس

جائے۔ یہ اصول نہ صرف اخلاقی ذمہ داری ہے بلکہ طویل مدتی کاروت اری استحکام کا بھی ضامن ہے۔ صحیح وزن و پیمانہ رکھنے سے گاہک کی 

ا ہے

 

 اہمیت دی  وفاداری اور اعتماد میں اضافہ ہوت

 

ک
ز کی ساکھ مضبوط ہوتی ہے۔اسلامی تعلیمات میں وزن و پیمانے کی درستگی کو نہان

 
اج

 

، جس سے ت

زار رکھے۔ عدل و انصاف کے بغیر تجارت صرف 

 

زض ہے کہ وہ اپنے کاروت ار میں انصاف اور شفافیت کے اصول کو ئ زف

 

ز پر یہ ف
 
اج

 

ز ت
 
 گئی ہے اور ہ

ا وقتی فائدے کا ذریعہ رہ جاتی ہے، جبک 

 

ا جات

 

شخصیت کے طور پر جات  اعتماد اور محترم 
 
ز معاشرت میں قاب

 
اج

 

 صحیح پیمانے پر عمل کرنے والا ت

زماتکاṗہے

 

صلى الله عليه وسلم نے ف  :رسول اللہ 

۔ 

4

    

 ۔جو لوگ دھوکہ دیں )غش کریں(، وہ ہم میں سے نہیں ہیں 

ز وزن و
 
اج

 

 اس ت ات کی سختی سے ممانعت کرتی ہے کہ کوئی بھی ت

 

ک
 پیمانے میں کمی کرے تکا غش کرے۔  یہ حدن

 و شراکت ۔   ۳

 

 
 مضارن

زاہم کرتے 

 

تقسیم کے لیے واضح رہنمائی ف  اور شراکت اسلامی تجارت کے اہم اصول ہیں جو کاروت ار میں سرمایہ کاری اور منافع کی 

 

 
مضارن

زیق محنت تکا کاروت اری انتظام سنبھالتا ہے، اور منافع دونوں کے درمیان پہل 

 

ا ہے اور دوسرا ف

 

زاہم کرت

 

زیق سرمایہ ف

 

 میں ایک ف

 

 
 سے  ہیں۔ مضارن

ا ہے۔ اس سے سرمایہ دار اور محنت کش دونوں کے حقوق محفوظ رہتے ہیں اور کسی کے استحصال کا موقع  طے

 

 شدہ تناس  کے مطابق تقسیم کیا جات
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تقسیم زیق مالی اور عملی ذمہ داریوں میں ئ زائ ز کے شریک ہوتے ہیں اور منافع و نقصان کو آپس میں 

 

  نہیں ملتا۔ شراکت تکا مشارکہ میں تمام ف

 

 

 
زوغ دینا ہے۔ مضارن

 

ا نہیں بلکہ کاروت ار میں شفافیت، اعتماد اور ذمہ داری کو ف

 

مقصد صرف مالی کامیابی حاصل کرت ور  اکرتے ہیں۔ اس اصول کا 

ات کم ہوں۔ یہ 

 

اکہ کسی بھی طرح کے اختلاف تکا دھوکہ دہی کے امکات

 

زیقین کی رضا مندی اور واضح معاہدہ لازمی ہے، ت

 

شراکت میں دونوں ف

 بھی دیتا ہے۔ ایک 

 
 

ا ہے بلکہ کاروت ار کے تمام پہلوؤں میں ایمانداری اور عدل کی ضمان

 

 منظم   نظام نہ صرف سرمایہ کاری کے لیے مواقع پیدا کرت

 تکا شراکت کاروت اری تعلقات کو مضبوط اور ت ائیدار بناتی ہے اور معاشرت میں اعتماد کی فضا قائم کرتی ہے۔اسلامی تجارت میں شراکت 

 

 
 مضارن

 میں معاہدہ کریں

 

زیق صاف شفاف حال

 

 کی اجازت ہے بشرطیکہ دونوں ف

 

 
 :اور مضارن

۔ 
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 ۔بیچنے والے دونوں ت اہم شراکت دار ہیں 

زیق رضامندی، شفافیت، اور واضح شرائط کے ساتھ سودا کریں۔ 

 

ز ہے، بشرطیکہ دونوں ف

 
 

ا ہے کہ شراکت بھی جائ

 

 یہ اصول بتات

 جھوٹ اور مبالغہ سے پرہیز   ۔ ۴

ا ہے۔ جھوٹ بو 

 

زاہم کرت

 

 اہم اصول ہے جو کاروت اری اخلاقیات اور سماجی اعتماد کی بنیاد ف

 

ک
لنا تکا تجارت میں جھوٹ اور مبالغہ سے پرہیز ایک نہان

ز کی ساکھ اور کاروت ار کی ت ائید
 
اج

 

زیکدار کو گمراہ کرنے کے مترادف ہے بلکہ یہ ت

 

ا نہ صرف ج

 

اری کو بھی کسی مال کی خصوصیات میں مبالغہ آرائی کرت

ا ہے 

 

 انداز میں پیش کرت

 

ز اپنے گاہک کے سامنے مصنوعات کے نقص، کمیاں اور خصوصیات صاف اور درس
 
اج

 

ا ہے۔ ایک ایماندار ت

 

نقصان پہنچات

 ہیں، مگر طویل مدت میں اعتماد خت 

 

زیکدار صحیح فیصلہ کر سکے۔ مبالغہ آرائی، غلط دعوے اور خالی وعدے وقتی فائدے تو دے سکت

 

اکہ ج

 

 ہونے، ت

حقیقت پسندی کو فوقیت دی گئی  ہے نقصان کا سامنا کرنے اور سماجی اعتبار کھونے کا س   بنتے ہیں۔ اسلامی تعلیمات میں تجارت میں شفافیت اور 

مستحکم ا ہے، وہ نہ صرف مالی اعتبار سے 

 

ز جو جھوٹ اور مبالغہ سے پرہیز کرت
 
اج

 

اکہ کاروت ار میں انصاف اور ئ زکت قائم رہے۔ ایک ت

 

 رہتا ہے بلکہ ت

ا ہے کہ کامیابی کا حقیقی معیار صرف منافع نہیں بلکہ ایماند

 

ا ہے۔ یہ اصول یہ بھی سکھات

 
 

 
اری، شفافیت اور سماج میں احترام اور اعتماد کا بھی حقدار ب

زی ہے۔اسلام میں جھوٹ، مبالغہ اور غلط دعووں سے سختی سے روکا گیا ہے۔ تجارت میں کسی چیز کے  

 

ا اخلاقی ئ زئ

 

ت ارے میں غلط دعویٰ کرت

زماتکا

 

صلى الله عليه وسلم نے ف ز ہے۔رسول 

 
 

اجائ

 

 :ت

۔ 
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ز نہیں کہ وہ کسی دوسرے کے مال کو چھپائے

 
 

 ۔کسی مسلمان کو جائ

 میں بیچنے 

 

ک
کیفیت، نقص، تکا کسی بھی کمی کو صاف طور پر بیان کرے۔ اس حدن  والے کو حکم دتکا گیا ہے کہ وہ چیز کی 

صلى الله عليه وسلم میں تجارت کے عملی مناظر ۴  ۔ دورِ نبوی 

 ہے

 

ک
زیکدا تو بعد میں معلوم ہوا کہ اس میں کمی تکا خامی ہے۔اس حوالے سے روان

 

 :ایک ت ار حضرت زیکدؓ نے سوداگر سے سامان ج



 

 

زہصلى الله عليه وسلمنبوی
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کان ۔
 
ز ب
ک

 

 
 ب

ً

ا

 

ک

 

ع، ت اب إذا ت اع الرجل ش

ب یک
ل

 سنن أب ک داود، كتاب ا

زماتکا کہ کوئی چیز بغیر بیان کے بیچی جائے

 

صلى الله عليه وسلم نے منع ف  ۔ رسول اللہ 

حقیقت کا اظہار تجارت میں ضروری ہے۔  ا ہے کہ صاف گوئی اور 

 

 یہ واقعہ اس ت ات کی غمازی کرت

 سود اور ظلم سے پرہیز ۔ ۵

 دیتا ہے۔ سود، یعنی رت ا، ایک ایسا

 
 

عمل   تجارت میں سود اور ظلم سے پرہیز ایک بنیادی اصول ہے جو اسلامی اخلاق اور اقتصادی انصاف کی ضمان

زوغ دیتا ہے۔ اسی طر 

 

ا ہے اور معاشرت میں معاشی بے اعتدالی اور استحصال کو ف

 

زق پیدا کرت

 

  کے درمیان غیر منصفانہ ف
ک
ح ہے جو امیر اور غرن

ا

 
 

 
اانصافی اور بے اعتمادی کا س   ب

 

اانصافی ہو، معاشرت میں ت

 

زت و معاوضے میں ت
 
 ہے۔ ظلم، چاہے وہ وزن و پیمانے میں کمی، دھوکہ دہی، تکا اج

ز لین دین میں شفافیت، انصاف اور  
 
ز کرے اور ہ

 

ا ہے جو اپنے کاروت ار میں سود تکا غیر منصفانہ فائدے سے گرئک

 

ز وہ ہوت
 
اج

 

مساوات کو  ایک ایماندار ت

ا ہے بلکہ کاروت ار کو ئ زکت اور استحکام

 

زیکدار اور بیچنے والے کے درمیان اعتماد قائم کرت

 

زار رکھے۔ سود اور ظلم سے پرہیز نہ صرف ج

 

ا  ئ زف

 

بھی عطا کرت

کے ذریعے حاصل شدہ منافع   ہے۔ اسلامی تعلیمات میں واضح کیا گیا ہے کہ مالی لین دین میں انصاف اور حق پرستی لازمی ہیں، اور ظلم تکا استحصال

ا ہے، اور اس کا کارو

 
 

 
 احترام اور اعتماد کا حقدار ب

 
ز معاشرت میں قاب

 
اج

 

ا ہے۔ اس اصول پر عمل کرنے والا ت

 
 

 
 ب

 

ت ار معاشرتی  ہمیشہ نقصان کا ت اع

مستحکم رہتا ہے۔اسلام نے سود )رت ا( کی سخت ممانعت کی ہے کیونکہ یہ زر مبادلہ   کے درمیان غیر   اور اخلاقی اعتبار سے 
ک
میں ظلم اور امیر و غرن

اد ہے 

 

زآن کریم میں ارش

 

ا ہے۔ف

 

زق پیدا کرت

 

 :منصفانہ ف

۔ 
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 ۔ اے ایمان والو! اللہ سے ڈرو اور جو کچھ سود )رت ا( ت اقی رہ گیا ہے اسے چھوڑ دو

 تجارتی نظام میں سود کی مکمل ممانعت کی واضح دلیل ہے۔ 

 

ک
 یہ آن

 تجارتی اخلاقیات اور آج کا دور 

صلى الله عليه وسلم میں تھیں، کیونکہ کاروت ار صرف منافع کمانے کا ذریعہ نہیں بلکہ  سماج  تجارتی اخلاقیات آج کے دور میں بھی اتنی ہی اہم ہیں جتنی دورِ نبوی 

انی  

 

تعلقات کو مستحکم کرنے کا عمل بھی ہے۔ موجودہ دور میں تجارت عالمی سطح پر پیچیدہ اور مسابقتی ہو چکی ہے، لیکن میں اعتماد، شفافیت اور ان

، عدل و انصاف، وزن و پیمانے میں درستگی

 
 

، اس کی بنیادیں وہی ہیں جو اسلامی تعلیمات اور اخلاقی اصولوں میں بیان ہوئی ہیں: صدق و امان

زوں اور کاروت اری اداروں کے جھوٹ اور مبالغہ سے پرہیز
 
اج

 

، سود اور ظلم سے پرہیز، اور گاہک و شریک کار کی عزت و حقوق کا تحفظ۔ آج کے ت

د کی ساکھ اور صارفین کے اعتماد کے لیے بھی ضروری ہیں 

  

زاہم کرتے ہیں بلکہ کاروت اری استحکام، ئ زای

 

 ۔لیے یہ اصول نہ صرف اخلاقی رہنمائی ف

ا ہے بلکہ آن لائن مارکیٹ، بین الاقوامی تجارتی تعلقات، اشتہا

 

رات، عصرِ حاضر میں تجارتی اخلاقیات کا اطلاق نہ صرف روایتی لین دین میں ہوت

ا ہے، مصنوعات کی خصوصیا

 

ز تکا ادارہ اپنے گاہک کے ساتھ شفافیت رکھ
 
اج

 

دمات میں بھی لازمی ہو گیا ہے۔ ایک ایماندار ت

 

ت تکا اور صارفین کی خ



 

 

زہصلى الله عليه وسلمنبوی
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ا ہے، اور کسی بھی قسم کے غیر منصفانہ تکا استحصالی رویے سے بچتا ہے۔ اسی طرح شراکت داری، 

 

سروس کے معیار کو مبالغہ سے ت اک بیان کرت

ا بھی تجارتی اخلاقیات کا حصہ ہے۔ 

 

زیقین کی رضامندی اور حق پرستی کو یقینی بنات

 

، اور کاروت اری معاہدوں میں دونوں ف

 

 
 مضارن

 آ جاتے ہیں اور  عصرِ حاضر میں صارفین اور سرمایہ کار زتکادہ تعلیم تکافتہ اور ت اخبر ہو چکے ہیں، اس لیے کاروت ار میں غیر اخلاقی رویے جلد منظر عام پر

، عدل و انصاف، اور شفافیت کے اصولوں پر قائم رہتا

 
 

ز ہوتی ہے۔ اس کے ئ زعکس، وہ کاروت ار جو صدق و امان

 

 ہے، نہ صرف کمپنی کی ساکھ متائ

ا ہے۔ تجارتی اخلاقیات کا یہ تصور آج کے دور میں

 
 

 
مستحکم رہتا ہے بلکہ سماجی سطح پر بھی احترام اور اعتماد کا حقدار ب کیٹنگ،   مالی طور پر  ، مار

 

دن

  

ئ زای

ا ہے۔ 

 

حیثیت رکھ زی 

 

  میں بھی مرک

 

یلیشن س  اور کسٹمر ر

ز اپنے گاہک کے حقوق، 
 
اج

 

  ت
 
زیکد ئ زآں، تجارتی اخلاقیات معاشرت میں اقتصادی مساوات اور سماجی استحکام کے لیے بھی لازمی ہیں۔ خ

 

م

 اعتماد اقتصادی نظام کے 
 ِ
ا   ملازمین کے معیار، اور شریک کاروت ار کی شفافیت کا خیال رکھتے ہیں، تو معاشرہ ایک مضبوط، منصفانہ اور قاب

 
 

 
حامل ب

د کی طویل مد

  

زیضہ نہیں بلکہ کاروت اری کامیابی، ئ زای

 

ااً، آج کے دور میں تجارت میں اخلاقیات کی ت اسداری صرف دین تکا اخلاقی ف

 

ج ت
ک
ی

 

ب

 

ن

تی ہے۔ 

 ساکھ، اور سماجی بھلائی کا ضامن بھی ہے۔

 خلاصہ بحث  

، انصاف

 
 

زیضہ بھی تھی، جس کا محور صدق، امان

 

، اور نبوی دور میں تجارت صرف مالی لین دین کا عمل نہیں بلکہ ایک اخلاقی، سماجی اور روحانی ف

صلى الله عليه وسلم نے اپنی زندگی میں نہ صرف تجارت میں کامیابی حاصل کی بلکہ اسے ایک عملی نمونہ بناتکا جس سے معاشرت میں   شفافیت تھا۔ رسول اللہ 

مستحکماعتما  تھیں، جس کے بغیر کوئی کاروت ار 

 
 

 اور امان

 
 

زی خصوصیات صداق

 

ز کی س  سے ئ 
 
اج

 

ا رہا۔ اس دور میں ت

 

 د، ئ زکت، اور استحکام قائم ہوت

ا  

 

تفصیل اور گاہک کے حقوق کا تحفظ لازمی سمجھا جات ز لین دین میں وزن و پیمانے کی درستگی، مال کی مکمل 
 
 اعتماد نہیں تھا۔ ہ

 
۔ جھوٹ، تھااور قاب

یل مدتی مبالغہ، دھوکہ دہی اور غیر منصفانہ منافع کے طریقے سختی سے منع تھے، کیونکہ یہ نہ صرف معاشرتی اعتماد کو نقصان پہنچاتے تھے بلکہ طو

 دی، اور منافع 

 
 

 اور شراکت کے نظام نے سرمایہ دار اور محنت کش دونوں کے حقوق کی ضمان

 

 
و نقصان  ئ زکت کو بھی خت کرتے تھے۔ مضارن

ز اپنے لین دین میں
 
اج

 

ز ت
 
تقسیم ممکن بنائی۔ نبوی دور کی تجارت میں سود، ظلم اور استحصال کی کوئی گنجائش نہیں تھی، اور ہ انصاف اور    کی منصفانہ 

ا ہے کہ نبوی دور کی تجارتی اخلاقیات آج کے دور میں بھی انتہائی اہم

 

زے سے واضح ہوت

 
 

تحقیقی جائ  ہیں، کیونکہ یہ اصول شفافیت کا ت ابند تھا۔ اس 

 کے لیے نہ صرف کاروت اری کامیابی اور مالی استحکام کے لیے لازمی ہیں بلکہ معاشرتی بھلائی، صارفین کے اعتماد، اور کاروت اری تعلقات کی مضبوطی

د کیا جا سکتا ہے کہ نبوی سیرت میں تجارت ایک وسیع 

  

زاہم کرتے ہیں۔ اس خلاصے سے یہ نتیجہ اخ

 

زیم ورک کے تحت چلتی تھی،  بھی رہنمائی ف

 

ف

ئی جس میں اخلاق، عدل، معاشرتی ذمہ داری، اور روحانی معیار یکجا تھے، اور یہ اصول آج کے دور میں کاروت ار اور معاشرتی تعلقات کی رہنما

 کے لیے لازمی ہیں۔

 



 

 

زہصلى الله عليه وسلمنبوی
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 نتائج بحث  

مستحکم کاروت ار کے لیے اخلاقی ۔۱ ا ہے کہ کامیاب اور 

 

حیثیت دی گئی، جس سے یہ واضح ہوت زی 

 

 کو مرک

 
 

نبوی دور میں تجارت میں صدق و امان

 سماجی اعتماد اور کاروت اری تعلقات کی مضبوطی کی 

 
 

 بنیاد ہیں۔اصولوں کی ت ابندی لازمی ہے، کیونکہ سچائی اور امان

ز کے درمیان اعتماد قائم کیا، اور تجارتی دھوکہ دہی اور استحصال کی روک تھام۔۲
 
اج

 

کی۔   وزن و پیمانے میں عدل اور صحیح پیمائش نے گاہک اور ت

 اس سے یہ سبق ملتا ہے کہ شفاف لین دین معاشرتی استحکام اور کاروت اری ت ائیداری کا ضامن ہے۔

 دی، اور منافع و نقصان میں انصاف کو یقینی ۔۳

 
 

 اور شراکت کے اصولوں نے سرمایہ دار اور محنت کش دونوں کے حقوق کی ضمان

 

 
مضارن

ا ہے کہ شراکت داری کے ذریعے کاروت ار میں مساوات اور تعاون ممکن ہے۔ 

 

د ہوت

  

 بناتکا۔ اس سے یہ نتیجہ اخ

ز کی ساکھ اور معاشرتی اعتبار محفوظ رہتا تھا۔ اس سے یہ سیکھا جا سکتا ہے کہ شفا۔۴
 
اج

 

فیت جھوٹ، مبالغہ، اور دھوکہ دہی سے پرہیز کے ذریعے ت

 اور اخلاقی اصول کاروت اری استحکام اور ئ زکت کے لیے لازمی ہیں۔

سود اور ظلم سے پرہیز نے معاشرت میں اقتصادی انصاف اور گاہک و ملازم کے حقوق کے تحفظ کو یقینی بناتکا۔ اس سے یہ سبق ملتا ہے کہ ۔۵

 تجارت میں عدل اور اخلاقی رہنمائی معاشرتی بھلائی اور مالی استحکام کی بنیاد ہیں۔

 مصادرو مراجع  

 القرآن الکریم ¶

 مکتبہ رحمانیہ ،لاہور، س ن  ، البخاری، محمد بن اسماعیل،الجامع الصحیح ¶

یٰ ،الجامع ¶

عبکس

تکہ ، بیروت، ، الترمذی، محمد بن 
م
لعل

لکتب ا  م ۲۰۰۱دار ا

 دار صادر، بیروت، س ن ، الجامع الصحیحمسلم بن حجاج،  ¶

، السنن ¶

 

عث

 

ش
اانی، سلیمان بن ا

 

ست
ج 
لس

تکہ ، بیروت، ،ا
م
لعل

لکتب ا  م ۲۰۰۱دار ا

 

 جات حوالہ  
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:،، كتاب البدء، ت اب صدق ال امانۃالبخاری، محمد بن اسماعیل،الجامع الصحیح 2

 

ک
 ۶۹۴۲مکتبہ رحمانیہ ،لاہور، س ن ،حدن

یٰ ،الجامع 3

عبکس

ز، الترمذی، محمد بن 
 
ک کمال التاج

 

ع، ت اب ف

ب یک
ل

متکہ ، بیروت، ، كتاب ا
لعل

لکتب ا  م،۲۰۰۱دار ا

 

ک
 ۱۳۷۸:حدن

، مسلم بن حجاج، الجامع الصحیح 4

 

ش

 

لع

ايکان، ت اب ا

 

 دار صادر، بیروت، س ن ،، كتاب ال

 

ک
 ۱۰۴: حدن

  الجامع الصحیح ،البخاري، 5

 

ک
ع، حدن

ب یک
ل

ک ا

 

کووع، ت اب إذا اشترط ف
 ۲۲۶۴:كتاب الب ی

، السنن 6

 

عث

 

ش
اانی، سلیمان بن ا

 

ست
ج 
لس

کانا
 
ز ب
ک

 

 
 ب

ً

ا

 

ک

 

ع، ت اب إذا ت اع الرجل ش

ب یک
ل

متکہ ، بیروت، ، كتاب ا
لعل

لکتب ا  ۲۱۴،ص:۳م، ج:۲۰۰۱،دار ا



 

 

زہصلى الله عليه وسلمنبوی
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